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Resumo

Neste artigo, o0 objetivo é verificar as analises qualitativas em uma perspectiva educomunicativa de
géneros infograficos da Revista Superinteressante em atividade realizada com alunos do ensino
fundamental de uma escola publica de Sdo Sepé no &mbito da construcdo da inteligéncia coletiva e
emocional. Para essa investigacéo, foram utilizados como fundamentos Soares (2011), Aparici (2014),
Teixeira (2015), Paiva (2011), Abrahdo (2012), entre outros. Os procedimentos metodoldgicos
envolveram a selecéo do corpus, a defini¢do dos infogréficos para a préatica e anélise e a organizagdo
de critérios para a investigacdo e para os procedimentos de analise. Essa proposta exigiu a descrigdo
das atividades. Os infograficos aplicados em sala de aula evidenciam a natureza educomunicativa do
texto midiatico e a construgdo de sentidos interligados através das linguagens verbal e ndo verbal.

Palavras-chave: Educacdo; Comunicacdo; Infograficos; Midia; Discentes.

Abstract

In this article, the objective is to verify the qualitative analyzes in an educomunicative perspective of
infographic genres of Revista Superinteressante in activity carried out with elementary school students
of a public school of Sdo Sepé in the scope of the construction of collective and emotional
intelligence. For this investigation, were used as fundamentals Soares (2011), Aparici (2014), Teixeira
(2015), Paiva (2011), Abrahdo (2012), among others. The methodological procedures involved the
selection of the corpus, the definition of infographics for practice and analysis, and the organization of

research criteria and analysis procedures. This proposal required a description of the activities. The
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infographics applied in the classroom demonstrate the multimodal nature of the mediatic text and the
construction of interrelated meanings through verbal and nonverbal languages.

Keywords: Education; Communication; Infographics; Media; Students.

Resumen

En este articulo, el objetivo es verificar los analisis cualitativos en una perspectiva
educomunicativa de géneros infogréficos de la Revista Superinteressante en actividad
realizada con alumnos de la ensefianza fundamental de una escuela publica de S&o Sepé en el
ambito de la construccion de la inteligencia colectiva y emocional. Para esta investigacion,
fueron utilizados como fundamentos Soares (2011), Aparici (2014), Teixeira (2015), Paiva
(2011), Abraham (2012), entre otros. Los procedimientos metodolégicos involucraron la
seleccion del corpus, la definicion de los infografias para la practica y analisis y la
organizacion de criterios para la investigacion y para los procedimientos de analisis. Esta
propuesta requirio la descripcion de las actividades. Los infograficos aplicados en el aula
evidencian la naturaleza educomunicativa del texto mediatico y la construccion de sentidos
interconectados a través de los lenguajes verbal y no verbal.

Palabras clave: Educacidon; la comunicacion; infografia; medios de comunicacion;

Estudiantes.

1. Introducéo

Com a exposicdo a um conjunto de informacdes as quais temos contato diariamente e
com a evolucdo da tecnologia, bem com o aumento da oferta de dispositivos midiaticos méveis
que permitem 0 acesso a tais informacdes, o leitor/usuario/consumidor precisa selecionar o que
deseja acessar, conhecer, ler, ouvir e ver. Assim, a selecdo dos contetdos parece ser produto de
pautas vinculadas a agendas de discussdes que estdo em evidéncia na sociedade, por exemplo,
as descobertas recentes de pesquisadores e de especialistas em diferentes areas do
conhecimento, tais como saude, educacdo e meio ambiente. Essas pautas passam a fazer parte
das diferentes redes sociais e midiaticas e revelam a necessidade de facilitar 0 acesso ao
discurso cientifico, pois sabe-se que o cidaddo, muitas vezes, as pressas e em constante
movimento, procura a informacéo que deseja em uma olhada rapida nos primeiros contetidos.

Sob esse contexto, torna-se interessante os estudos sobre a Educomunicacéo,
compreendida pelas inter-relagdes entre Comunicacdo e Educacdo, a qual visa acdes que

possibilitem uma formacdo critica da producdo, recepcdo e da gestdo de processos
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comunicacionais, potencializando, assim, o didlogo pedagdgico com as midias e a construgdo
de ecossistemas comunicacionais (SCHONINGER; SARTORI; CARDOSO, 2016, p. 3). Para
Soares (2011, p. 4), “esses ecossistemas comunicacionais sdo entendidos como estratégias
construidas coletivamente com o intuito de favorecer o didlogo social entre professores,
alunos, gestores, pais, enfim, a comunidade escolar em geral”.

Desse modo, salienta-se os infograficos, como um género textual que serve para
transmitir informacdes através do uso de imagens, desenhos e demais elementos visuais
gréficos, onde a sua leitura exige estratégias quanto ao conhecimento de outras linguagens
tanto da parte de quem produz quanto de quem I€, porque em sua estrutura aparecem diversos
elementos além de ilustracdes, desenhos ou fotografias, sdo elementos tipograficos como
titulos, textos de abertura e explicacBes descritas em palavras que se somam as imagens e
exigem interpretacbes em torno do conhecimento de cada pessoa. Fairclough (2001, p. 23), na
introducgdo do seu livro Discurso e mudanga social, afirma que “a compreensdo das praticas
discursivas e das praticas sociais servem como recurso para transmitir e informar dados
importantes aos leitores”.

Assim, essas praticas estabelecem o que se I&, onde se 1€ e como se I€. E ainda conforme
Fairclough (2001, p. 23), “¢ ai que se evidenciam as percep¢des humanas, que Sa0 0S processos
pelo qual as pessoas tomam conhecimento de si, dos outros e do mundo a sua volta, ou seja, no
cotidiano os individuos formam concepgdes das demais pessoas e das situagdes”, €, por iSso, 0
género infografico exige essa percepcdo. Com base neste contexto, o objetivo do presente
artigo é verificar as andlises qualitativas em uma perspectiva educomunicativa de géneros
infograficos da Revista Superinteressante em atividade realizada com alunos do ensino
fundamental de uma escola publica de Sdo Sepé no ambito da construcdo da inteligéncia
coletiva e emocional. Assim, seguiu-se metas de refletir aportes teoéricos sobre
educomunicacdo e ensino interativo; explorar os dados qualitativos para averiguar o género
infografico como mediatizador no processo de formacdo social dos discentes e entender o
valor das praticas educomunicativas.

Nesse sentido, esta pesquisa é importante porque destaca a relacdo entre a linguagem
verbal e a ndo verbal, ou seja, os recursos multimodais presentes também no texto
informativo, além de inferir sobre o papel desse género na midia e na formacdo social e
cultural dos discentes. “Entende-se brevemente por recursos multimodais o processo de
compreensdo e articulacdo dos diversos modos semidticos utilizados nas praticas sociais com
0 objetivo de fazer significados” (HEMAIS, 2015, p 1).
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E relevante destacar que reconhecer os sentidos veiculados por meio dos infogréaficos,
nestes textos midiaticos, contribui para que os alunos possam ler adequadamente as
informacdes a que sdo expostos. 1sso se deve ao fato de que a sociedade esta, cada vez mais
exigida em termos de competéncias de leitura sobre conhecimento especializado e, também,
conhecimento critico em relacéo aos diversos assuntos que circulam em nosso dia a dia. Essa
pode ser uma das razdes pelas quais estamos conectados a um dispositivo, como a propria
televisdo, por exemplo. E a partir dessas exigéncias que o género infografico ganha prestigio,
pois ele pode ser utilizado pela midia como um recurso eficaz para divulgar as informacdes,

visto que parece tornar mais facil a compreenséo das informacdes veiculadas na midia.

A educomunicacdo: um processo de mediatiza¢do no ensino

Atualmente, a discussao sobre educomunicacao tem ganhado espago notorio nas areas
de ensino, pois sdo formas de mediatizar sobre assuntos que interessam a grande parcela da
populacdo. Em outras palavras, a experiéncia de aprendizagem mediatizada baseia-se huma
relacdo de interagir, de forma a selecionar, mudar, ampliar ou interpretar os estimulos,
utilizando estratégias interativas centradas na mediacdo verbal com o objetivo de produzir
significacdo para além das necessidades imediatas da situagao.

Mueller e Caribé (2010, p.1) explicam que “mediatizar é trazer um tema de conteudo
cientifico e tecnologico”, por exemplo, para os alunos, a fim de que tenham acesso a
informagdes, como temas de mudancgas climaticas, sustentabilidade, meio ambiente, questdes
sociais, midiaticas, econémicas entre outros que passem a ser foco das discussfes do dia a dia
na sociedade. Porém, a mediatizacdo nao deve ser confundida com midiatizacdo. Dentre
varios conceitos, entendamos midiatizacdo no papel de especificar os meios de comunicagédo
na mudanca social em um sentido mais abrangente. “E um metaprocesso em paridade com a
individualizacdo e a globalizacdo. A midiatizacdo, por sua prépria definicdo, estd sempre
vinculada ao momento e ao contexto cultural” (KROTZ, 2007, p. 39). Assim, midiatizar € um
processo continuo em que 0s meios alteram as relagcdes e 0 comportamento humanos, e assim,
alteram a sociedade e a cultura, ou seja, os meios configuram-se pelo ato de mediatizar.

Destarte, 0 processo da educomunicacdo por meio da recontextualizacdo € um modo
de transformar o conhecimento comum de cada um em um conhecimento para a populagéo.
Dessa maneira, 0 jornalismo especializado, por meio de uma linguagem mais proxima da
populacdo apresenta o conhecimento especializado nos infograficos, facilitando o acesso e a

compreensdo de conteldos restritos a estudantes que estdo nos centros de ensino. Eles sdo
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colocados em revistas como a Superinteressante, Revista Galileu, Revista Saude, entre outras,
tendo a ideia de educomunicacgdo presente em todos esses infogréaficos.

Soares (2002, p. 23), um dos maiores estudiosos da Educomunicacdo, conceitua a
mesma como “um conjunto de acdes cuja finalidade ¢ integrar as praticas educativas os
processos comunicativos democréaticos, abertos e participativos para assim, criar e fortalecer
ecossistemas comunicativos em espagos educativos”. Com isso, nos novos modelos de
relacdo pedagogica e comunicativa aconselha-se que “os professores ensinem ndo o que os
alunos devam fazer, mas como fazer, fugindo de um modelo mecénico de leitura univoca e
passiva que afasta a dialogicidade” (SOARES, 2000, p. 21). S6 assim ¢ possivel a autonomia
do leitor e a possibilidade de descentralizacdo da palavra autorizada do professor,
fortalecendo a transformacéo das relacGes sociais internas do espaco escolar.

Essa transformacdo das relacbes sociais fortalece a cultura participativa para a
constru¢ao da inteligéncia coletiva caracterizada por Aparici (2014, p. 270), em que “utiliza-
se a integracdo de conhecimentos individuais para construir um conhecimento compartilhado
superior, como fazem nos videogames, em que 0s usuarios trabalham juntos para resolver um
problema que seria impossivel de resolver por uma sé pessoa”. Destarte, a mesma
comparagdo pode ser utilizada e fortalecida em sala de aula nas atividades mediadas pelos
docentes. Nesta perspectiva de ensino, pode-se destacar um outro tipo de participacdo também

comentado por Aparici (2014), a emocional:

Mediante os mecanismos de identificacdo e projecéo, o espectador convencional tem
vivido, por participacdo a midia, todo tipo de experiéncias que lhe sdo negadas em
sua vida cotidiana: viajar a paises exoticos, voltar a tempos passados, instalar-se no
futuro, sentir-se protagonista de situagdes conflituosas, experimentar sentimentos
exacerbados, viver experiéncias arriscadas sem correr perigo real... Os videogames
de simulacdo souberam recolher estes desafios e levar o espectador a limites até
agora inimaginaveis (APARICI, 2014, p. 266).

O exemplo da participagdo emocional lido acima refere-se a exercicios simulativos,
como os videogames, porem nos infograficos essa ideia identificacdo e projecdo também se
acarreta fortemente, pois no primeiro contato com o infografico, os discentes depositam seus
mecanismos mentais e comportamentais, ou seja, seus sentimentos, para entender o que é
apresentado no texto.

Para isso acontecer de maneira sensata, o professor deve seguir o papel de facilitador,
ou seja, “organizar seu trabalho pedagogico de forma a desenvolver no educando suas varias
capacidades, como a de desafiar, de provocar, de contagiar, de despertar o desejo, fazendo

com que ele realize, por meio da interagdo educativa, a constru¢do do conhecimento”
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(VASCONCELLOS 1993 apud CERQUEIRA, 2006, p. 6). O professor deve agir como
facilitador das relagOes e problematizador das relag6es, reconhecendo a sala de aula como um
ambiente diversificado de ideias, contextos, sentidos e historias. Assim, os infograficos como
um ideal educomunicativo séo utilizados como recursos a novas descobertas, desafios e

problemas que necessitam de solugdes.

O infografico: um género recontextualizado

“O infogréfico pode ser entendido como um elemento que auxilia na compreenséo das
informacdes por meio da conjuncdo das linguagens verbal e ndo verbal” (HENDGES;
NASCIMENTO; MARQUES, 2013, p. 24). Quando o leitor esta diante de um meio de
comunicacdo, ele esta exposto a uma gama de informacdes que atraem sua aten¢do, como no
caso de uma reportagem televisiva.

Na Revista Superinteressante, os infograficos convidam o leitor a entender o assunto
de maneira mais atrativa e com elementos que apenas o texto verbal ndo pode oferecer. O fato
de nos dias de hoje a sociedade viver em um ritmo acelerado, obriga as informacdes a serem
entendidas de imediato, por isso a importancia das imagens e dos infogréficos para facilitar a
discussdo sobre temaéticas sociais, politicas, sustentaveis, entre outras. Mddolo (2007, p. 4)
observa que atualmente “h4 a necessidade de uma linguagem que dé preferéncia a imagem”, e
0 género infografico parece encaixar-se mais adequadamente a esse estilo de vida, pois ele
pode ser lido mais rapidamente, “j4 que ¢ predominantemente visual e apresenta-Se COMO
resultado de uma simultaneidade de informagdes” (PAIVA, 2011, p. 3).

Os infograficos, por contarem com a presenca de texto, imagens e dados, permitem ao
leitor que ele escolha o caminho de sua leitura. O infografico permite que ele direcione seu
olhar para o ponto de interesse, sem prejudicar a compreensao dos fatos. Segundo Coelho
Passos (2010 apud TEIXEIRA 2015, p. 5), “a importancia da representacdo visual reside no
fato de o infografico unir a imagem que vai além da estética e do texto, cujo objetivo é contar
ou explicar um evento jornalistico”. A concepg¢do narrativa dos infograficos jornalisticos
deve levar em conta o arranjo ldgico entre os elementos semidticos para que a informacéo seja
apresentada de forma mais clara e compreensivel.

Coelho Passos (2010 apud TEIXEIRA 2015, p. 5) ainda aborda que “o infografico,
enquanto discurso, deve reproduzir uma informagdo de sentido completo, favorecendo a
compreensdo de algo complexo”. Os mapas, tabelas e graficos também sdo representacdes

importantes no complemento de determinada informacdo e, em alguns casos, podem ser
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independentes em relacdo ao texto por conta do seu valor informativo. J& os infograficos ndo
possuem um valor de independéncia, pois sdo recontextualizados a partir de outros textos

verbais ou ndo verbais.

A formagcéo social e cultural em sala de aula

Notoriamente, educac¢do e cultura caminham juntas no processo educativo. “N&o se
pode conceber atividades pedagdgicas sem que a referéncia cultural ndo esteja presente”
(MOREIRA; CANDAU, 2003, p. 159). A escola por si ja é sem ddvida uma instituicdo
cultural, pois é nela que desenvolvemos o que a humanidade produziu de mais significativo,
perpassando a outras geracdes. Dessa maneira, quando planejamos os planos de aulas,

naturalmente suscitam-se varias questdes:

Que entendemos por produgdes culturais significativas? Quem define os aspectos da
cultura, das diferentes culturas que devem fazer parte dos conteldos escolares?
Como se tém dado as mudancas e transformacgfes nessas sele¢des? Quais 0s
aspectos que tém exercido maior influéncia nesses processos? Como se configuram
em cada contexto concreto? (MOREIRA; CANDAU, 2003, p. 160).

Ao planejamento da atividade pedag6gica com a tematica dos infogréficos, foi
possibilitado um cruzamento de culturas por meio de comparagdes entre as fungdes que eles
ja conhecem e o que € propicio a realidade do educando e suas idealizagdes. Entretanto, a
cultura ganha reproducdo através da socializacdo, e € nds, docentes, que propiciamos isso com
diferentes estratégias educativas enquanto facilitadores. Em outra visdo relacionada a ideia
anterior, “ndo havendo educagdo que ndo esteja imersa na cultura, ndo se pode conceber
experiéncias pedagdgicas e metodologias organizativas” (CARVALHO, 2013, p. 3). A
educacdo € influenciada principalmente por fatores sociais, 0 que aumenta sua relacao
participativa na sociedade.

O processo educacional no ensino de linguagens esté repleto de conceitos, valores, e
finalidades que lhe ddo sentido e direcionamento. Atualmente, com a educa¢do como
transformagdo da sociedade, “professores e alunos precisam entender o mundo em que vivem,
em seus aspectos politicos, sociais, econdmicos e tecnologicos” (FOGACA; GIMENEZ,
2007, p. 13). Assim, precisa-se entender que o ensino de linguagens esta no centro da vida
contemporanea, dada a importancia que a linguagem tem na vida social. Com essas praticas
educomunicativas possibilita-se 0 conhecimento de outros discursos, dentro e fora da
realidade desses educandos. “O professor, nesse contexto, pode mediar a compreensao de

como os discursos circulam nas praticas sociais, contribuindo para a desconstrucdo de
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discursos Unicos, globais, e colaborando para a reconstru¢cdo de préticas sociais
fundamentadas em principios éticos” (FOGACA; GIMENEZ, 2007, p. 14).

Desse modo, explorar os infograficos é uma forma de socializacao e, além de tudo,
uma inclusdo de culturas. Nesse caso, uma forma de fazer parte do mundo, de ser um cidadao
global, com direitos e deveres na sociedade que possui uma ampla diversidade cultural e
mundial. “Uma perspectiva sociocultural entende que a cogni¢do humana ¢ construida por
meio do engajamento em atividades sociais, e que sdo a interacdo social e 0s materiais, signos
e simbolos culturalmente construidos” (ABRAHAO, 2012, p. 460). Entretanto, nos temos o
papel de trazer conhecimentos cientificos, tais eles necessarios em atividades pedagdgicas que
se conectam a atividades do cotidiano.

Metodologia

Este trabalho surgiu a partir da analise de uma pratica didatica desenvolvida com
influéncia dos aportes tedricos estudados na disciplina de Educomunicacdo, do Mestrado em
Ensino de Humanidades e Linguagens, da Universidade Franciscana. A atividade foi realizada
em 4 horas\aula em uma escola municipal de S&o Sepé, que abriga aproximadamente 70 alunos.
A escola é localizada em um bairro singelo da cidade, é relativamente pequena, contando com 3
salas de aula, 2 banheiros, sala de informatica (8 computadores), sala dos professores e equipe
diretiva, bem como um patio de bom espaco. A escola funciona em turno integral (6° ao 9° ano),
oferecendo refei¢fes matinais e vespertinas aos seus alunos, devido ao pouco nimero de alunos
e situacdo de vulnerabilidade social de alguns.

A atividade tem como publico-alvo duas turmas, respectivamente 7° e 9° ano do
ensino fundamental. Para a analise dessa préatica foram feitas pesquisas bibliograficas sobre a
educomunicacdo, infograficos e formacdo dos discentes. Assim, foram escolhidos aportes
tedricos que salientem sobre a educomunicacdo enquanto um processo de mediatizacdo no
ensino, o infografico como um género recontextualizado e a formagéo social e cultural em
sala de aula, sdo eles estudiosos renomados como Soares (2011), Aparici (2014), Teixeira
(2015), Paiva (2011), Abrahdo (2012), entre outros. Estes estudos basearam-se em uma
estratégia qualitativa de pesquisa de carater exploratério:

a pesquisa qualitativa preocupa-se com aspectos da realidade que ndo podem ser
quantificados, centrando-se na compreensdo e explicacdo da dindmica das relagcfes

sociais”. [...] a pesquisa qualitativa trabalha com o universo de significados,
motivos, aspiracOes, crencas, valores e atitudes, o que corresponde a um espaco mais
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profundo das relacfes, dos processos e dos fendmenos que nao podem ser reduzidos
a operacionalizacdo de variaveis (GERHART e SILVEIRA, 2009, p. 31- 32).

Assim, o ponto de partida vai de encontro ao objetivo desta pesquisa, que € verificar
as analises qualitativas em uma perspectiva educomunicativa de géneros infograficos da
Revista Superinteressante em atividade realizada com alunos do ensino fundamental de uma
escola publica de Sdo Sepé no ambito da construgcdo da inteligéncia coletiva e emocional.
Sendo assim, esse estudo complementa os aportes tedricos sobre educomunicacao e ensino
interativo, bem como explora os dados da pesquisa para averiguar o género infografico como
mediatizador no processo de formacdo social dos discentes e entender o valor das préaticas
educomunicativas.

Torna-se interessante entender um pouco sobre os infograficos apresentados aos
discentes, o contexto da Revista Superinteressante, meio veiculado dos textos escolhidos para

a aplicacao dessa analise. Assim:

A Superinteressante é uma publicacdo da Editora Abril e teve o primeiro nimero
langado em setembro de 1987. A revista tem periodicidade mensal e circulacdo em
todo o territorio nacional e também é exportada. A publicacdo caracteriza-se por ser
moderna, com layout e editorial variados e arrojados. Tem um projeto gréfico
diferenciado e apresenta assuntos que atendem aos mais diversos interesses
(MODOLO; JUNIOR, 2007, p. 6).

Uma das caracteristicas principais desses infograficos é relacionada ao tema da noticia
apresentada, pois primeiramente € utilizada a informacéo visual para subsidiar as informaces
mais técnicas e pouco acessiveis. Sdo informacdes que, muitas vezes, o docente possui
dificuldade em levar para a sala de aula junto de sua didatica, tendo um obstaculo em trazer
esse ensino educomunicativo que valoriza o contexto social e cultural desses discentes que
vivem numa nova geracao de leitores.

Quanto a caracteristica de pesquisa qualitativa, segue-se a concepg¢do de Vergara
(2009, p. 42) quanto & investigagdo empirica, isto ¢, “a pesquisa foi realizada no local onde
ocorreu um fenémeno ou que dispbe de elementos para explica-lo, que pode incluir
entrevistas, aplicacdo de questionarios, testes e observagao participante ou ndo”. Desse modo,
na analise qualitativa foram adotados 3 critérios para essa pesquisa: 0 primeiro refere-se a
interpretacdo: “influenciar a andlise textual discursiva no exercicio da escrita, elevando seu
fundamento enquanto ferramenta mediadora na producdo de significados e por isso, em
processos recursivos, a analise se desloca do empirico para a abstracdo tedrica, que s6 pode
ser alcancgada se os discentes fizerem um movimento intenso de interpretacdo e producdo de
argumentos” (MORAES; GALIAZZI, 2006, p. 118). Assim, o professor enquanto facilitador,
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trouxe palavras-chave sobre os infograficos escolhidos para que os discentes, em grupos,
elaborem a analise textual discursiva. O segundo critério refere-se a recontextualizacdo dos
infogréaficos. Para isso, faz-se
clara relacdo com os contextos particulares em que sdo produzidos e usados,
elaborando uma “desconstrugdo” dos textos visando a compreensio de seu processo
de produgdo, tornando-se um importante mecanismo de analise discursiva, na
medida em que permite localizar as inconsisténcia dos textos e 0s pontos em que

transgride os limites dentro dos quais foi construido (FAIRCLOUGH 2001 apud
SHIROMA; CAMPOS; GARCIA, p. 433).

Dessa maneira, o processo reconstrutivo dos infograficos foi evidenciado através de
uma atividade denominada “Como eu vejo o mundo”, em que 0S alunos, em grupos,
receberam a figura de um oOculos e nele fizeram a desconstrucdo dos textos, levando em conta
a prévia analise textual discursiva e sua realidade social e cultural. Ja o 3° critério foi baseado
na ideia de construcdo da inteligéncia coletiva e participacdo emocional, discutido por Aparici
(2014) e apresentado nos aportes tedricos deste artigo.

O numero e conteddo dos infograficos escolhidos foram 3, onde classificamos o
contetdo do material pela propria revista. O primeiro (figura 01) infogréafico referia-se a Ciéncia
e Tecnologia. O infografico tem uma estrutura de comparagéo, mesclando imagem e texto para
apresentar os eletrodomésticos mais utilizados e sua durabilidade. Os pequenos textos retratam
pesquisas cientificas acerca dos objetos, dando informages principais ao leitor:

Figura 01. Infogréfico Ciéncia e Tecnologia

INFOGRAFICO

FEITOS, PARA
ndodurar g

A CORRIDA
PARA O LIXO

Fonte: Revista Superinteressante, 31\10\16
O segundo infografico (figura 2) encaixa-se no conteido sobre Cotidiano, retratando

um tema atual, a violéncia contra as mulheres. O infografico mescla a linguagem verbal e ndo
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verbal no intuito de apresentar em numeros sobre as relacdes que essas mulheres vivem, 0s
casos de maior violéncia, os lugares mais frequentes de agresséo, tipo de parceiros e 0s tipos

de violéncia existentes

Figura 02. Infografico Violéncia contra a Mulher

L —

4 8 Yo das mulheres

agredidas foram
agredidas dentro da
prépria casa.
contra 14% dos
homens.

xingou. empurrou. agrediu com N

palavras. deu tapa. deu soco. impediu =]

de agress3o de sair de casa. obrigou a fazer sexo. :. By
98% da populacao brasileira ja ouviu falar =
- da Leil Maria da Penha o
: 86% » 70% : _-,_,‘._ﬁ,‘

1 P74 4

Fonte: Revista Superinteressante, 10\11\17

Por ultimo, o terceiro infografico (figura 03) pertence ao contetdo Cultura. Entre
textos e imagens bem coloridas e distribuidas, o infografico trata sobre tatuagens, contendo
entrevistas de pessoas que possuem tattoos. As entrevistas contém sobre pessoas que tem a
tatuagem como um simbolo de superacdo, outras que ja foram criticadas, outras que foram
confundidas com bandidos (retratando o preconceito), as tatuagens mais populares por
década, outros motivos de o porqué decidiram tatuar etc.

Figura 03. Infografico Tatuagem

“LGARAM PARA A POLICIA £
DISSERAM PARA ME PRENDER."

“MINHA MAE
TEVE CANCER
EVENCEU.

Fonte: Revista Superinteressante, 18\03\17
RESULTADOS
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A andlise textual discursiva foi subsidiada pelo pressuposto de Moraes e Galiazzi

. SSim, optou-se por Tazer um quaaro exp icativo por turma e ano),
(2006). Assi f d licati (7° & 9° ano)

evidenciando a perspectiva interpretativa de cada grupo no decorrer da atividade, conforme

foi explicada a tarefa no campo metodoldgico.

Quadro 01. Dados coletados na turma do 7° ANO — Grupos e Palavras-chave
Fonte: Dados da Pesquisa

GRUPO 1 -
[itiEmetioe 22 MULHER VIOLENCIA MUDANCAS
Palavras-
chave
“Ainda ¢ muito presente no
“Independéncia, espago na | contexto da midia, as mulheres “Comportamentos da
sociedade”. ndo tem o seu papel na sociedade.”
sociedade”.
CIRUP) 2- PERSONALIDADES INFLUENCIA TABU

Infografico 3

“Uma tatuagem nao muda
a personalidade da pessoa,
porque ¢é s6 uma figura.”

“Uma tatuagem marca um
momento ou uma coisa
importante, ndo existe influéncia,
vem da pessoa.”

“Ainda tem preconceito
pelo mundo que muda a
personalidade pelo o que
0s outros acham e que ndo
sdo inocentes.”

GRUPO 3 -
Infogréfico 1

TECNOLOGIA

DESCARTAVEL

DURAVEL

“Trés coisas novas e cada
ano renova com coisas
modernas”.

“Computadores, pilhas, lampadas
etc. S8o descartaveis pela questdo
do consumismo (comprar outro).”

“Livros, carros, TV etc.
S&o coisas mais caras, ndo
sdo acessiveis a todos”.

Grupo 4 -
Infogréfico 2

MULHER

VIOLENCIA

MUDANCAS

“Delicada, bonita,
guerreira, carinhosa e
amigavel”.

“A mulher sofre agresséo, varias
morrem, muitas continuam com o
marido.”

“Teve pouca mudanga
guanto a agressao de
mulheres, muitas ainda
sofrem.”

GRUPO5 -
Infogréfico 3

PERSONALIDADES

INFLUENCIA

TABU

“A tatuagem tem tudo a
Ver com a pessoa porque
demonstra suas vontades,

suas crencas etc.”

“Por manifestacdo, seja positiva
ou negativa, por exemplo,
presidiarios tem suas tatuagens na
cadeia”.

“Preconceito com o0s gays
por ficarem com homens e
Iésbicas por ficarem com
mulheres. Por isso
julgamos a demonstragéo
das pessoas, como nas
tatuagens”.

O quadro 01 mostrou que o 7° ano se configurou em 5 grupos e o quadro 02 trara o0s

resultados do 9° ano, divididos em 2 grupos.
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Quadro 02. Dados coletados na turma do 9° ANO — Grupos e Palavras-chave

GRUPO 1 - A
Infogréafico 2 e MULHER VIOLENCIA MUDANCAS
palavras-chave

“O mundo precisa de mais
aceitacOes, a sociedade em
geral precisa cuidar de si
mesmo ao invés de cuidar

“Teve muitas conquistas na
sociedade, independéncia.
Ainda tem muito tabu na

questdo da postura da

“LGBT’s ndo sdo aceitos na
sociedade e a violéncia
domeéstica ainda é muito

mulher.” presente dos outros.”
G0 2= TECNOLOGIA DESCARTAVEL DURAVEL
Infogréfico 1
“E usada em nosso dia a dia | “As pessoas descartam mais
para ajudar nas necessidades. livros, celulares, CD, TV, “Tudo tem o prazo de
Tecnologia ndo depende da | DVD etc. Hoje em dia é mais U p {
. . . validade, nada nessa vida
classe social, mas uma facil de comprar, pois tem dura”
viagem para o exterior ja muito mais comércio e '
depende.” opgoes de prego”.

Fonte: Dados da Pesquisa

Na analise discursiva do infografico 01, os grupos de ambas as turmas utilizaram os
préprios objetos para descrever seu entendimento, mas deram frases finais retratando o poder do
consumismo, cada um a sua maneira. O 9° ano, uma turma de caracteristica mais madura e
aberta de opiniQes, acredita-se que por mais experiéncias, deixou em suas palavras um pouco da
sua opinido sobre a influéncia da midia na compra de produtos, retratado também no ato da fala
do grupo (2). Ja o grupo do 7° ano (3), deixou a ideia de inovacdo, mas que ainda faltam acesso
a todos, principalmente na compra de produtos maiores, tal qual esta na ordem do infogréfico.
Essa interpretacdo deu-se pelo que Fairclough (2001, p. 23) reflete como “a compreensdo das
praticas discursivas e das praticas sociais como recurso para transmitir e informar dados
importantes aos leitores”, ou seja, refletiram o seu meio para interpretar o necessario.

Ja na interpretacdo do infografico 02, algumas palavras repetem-se na analise
discursiva, como independéncia e sociedade (Grupo 1 — 7° ano e Grupo 1 - 9° ano).
Entendendo a ideia de Krotz (2007), pode-se refletir que sdo palavras que fazem parte do
metaprocesso do contexto desses alunos. Em outras palavras, a midiatizagéo, vinculada ao
momento e ao contexto cultural, foi propiciada pela mediatizagdo dos infogréaficos. Na turma
de 9° ano, evidenciou-se um aspecto diferente da interpretacdo dos outros dois grupos do 7°
ano, pois comentaram sobre os LGBT’S (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis,
Transexuais e Transgéneros) em um infografico que néo retratou esse conteido de violéncia.
Contudo, ¢ um assunto que eleva varios fatores sociais, um infografico que esta “imerso na
cultura” (CARVALHO, 2013), e foi por isso que se concebeu outras experiéncias, outros

vinculos no campo da educacao.
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As andlises discursivas do infografico 03 tiveram opiniGes bem distintas, como no
caso do grupo 2 e grupo 5 (7° ano). O grupo 2 defende que a tatuagem nada tem a ver com a
personalidade e que qualquer tipo de preconceito em relacdo a isso deve ser deixado de lado.
Ja o grupo 5 tem opinido contraria e por isso acontecem os julgamentos. Vale lembrar que em
todos os discursos interpretativos seguiu-se a reflexdo de Fogaga (2007, p. 14), em que 0
professor apenas “media a compreensdo de como os discursos circulam nas préticas sociais,
contribuindo para a desconstrucdo de discursos unicos, globais, e colaborando para a
reconstrucdo de praticas sociais fundamentadas em principios éticos”.

No processo da recontextualizacdo dos infograficos, foram utilizados os aportes de
Fairclough (2001) e de Aparici (2014) na ideia de construgdo da inteligéncia coletiva e
participacdo emocional, conforme também apresentado na metodologia. Os resultados estdo

expostos nas figuras 04 (7° ano) e 05 (9° ano).
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Figura 04. Trabalhos desenvolvidos pela turma do 7° ANO a partir dos infograficos
GRUPO 1 -Infografico 02 GRUPO 2 -Infografico 03 GRUPO 3 - Infografico 01

e ———— e — PR e e \ i

"/ %ﬁg . \

Grupo 4 — Infografico 02 GRUPO 5 - Infogréfico 03

Fonte: Dados da Pesquisa
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Figura 05. Trabalhos desenvolvidos pela turma do 9° ANO a partir dos infograficos
GRUPO 1 -Infografico 02 GRUPO 2 —Infografico 01

Fonte: Dados da Pesquisa

Nessas artes foram expressos valores sociais, revelando o espaco e a época em que
foram desenhadas. No infografico do grupo 1 (7° ano), foi retratado um desenho da mulher
negra como uma representatividade cultural, o desenho da lente esquerda do 6culos com o
colorido refere-se igualmente a diversidade e o respeito e & direita o sofrimento ainda vivido
pelas mulheres, no simbolo das lagrimas vermelhas. O grupo 4 (7° ano) recontextualizou na
lente esquerda o sofrimento da mulher sendo violentada pelos seus parceiros(as), e na lente
direita 0 simbolo das cores do movimento LGBT’s, movimento muito comentado na midia e
que eles veem como uma representatividade da mulher. E, o grupo 1 (9° ano), trouxe nas duas
lentes sobre esse mesmo movimento, no lado esquerdo a sigla escrita em letras maitsculas e no
lado direito também as cores dessa representatividade. Como a ideia proposta era de um lado os
pontos negativos e 0 do outro 0s positivos, entende-se que mesmo com as conquistas que 0s
LGBT’s ganharam\ganham na sociedade, ainda ha muito preconceito e dificuldades sendo
enfrentadas. Tais recontextualizacdes referem-se ao segundo infografico (02), que se encaixa no
contetdo sobre Cotidiano, retratando um tema atual, a violéncia contra as mulheres.

Na representacdo do grupo 2 (7° ano) elaborou-se na lente esquerda o desenho de uma
moga, com um estilo préprio, sem seguir padrdes e marcada por tatuagens. Na lente direita foi
relembrado um ato que foi muito polémico na midia, um rapaz assaltante, que foi “castigado”
com uma tatuagem ao invadir um lar. A tatuagem possuia o seguinte jargdo “Eu sou vacilao”,
como demonstrado no desenho. Ja o grupo 5 (7° ano) utilizou do mesmo desenho nas lentes
esquerda e direita, através da escrita “Love”, em que no lado negativo seria a critica das

pessoas sobre as simbolizacdes que cada um escolhe sobre o seu corpo, como 0 caso desta
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prépria palavra. No lado positivo refere-se ao respeito e amor, tal qual a traducéo, as pessoas e
suas escolhas com o seu corpo. Essas representacOes referem-se ao infogréafico 03, sobre o
tema tatuagens.

O grupo 3 (7° ano), recontextualizando o infografico 01, apresentou na lente esquerda
simbolos de riqueza (cédulas, diamantes e ouro) e no lado direito os produtos considerados
por eles mais consumidos e propagados pela midia. O grupo considerou a lente esquerda
como negativa, por essa riqueza tornar as pessoas ambiciosas, e 0 lado direito como positivo
porgue ao mesmo tempo, nos seres humanos, temos necessidades de progressao, também no
ponto do consumismo. O grupo 2 (9° ano) utilizou de palavras para fazer sua
recontextualizacdo sobre o mesmo infogréfico. Na lente esquerda nota-se o aspecto positivo,
no qual eles explicam que mesmo a midia tendo poder de consumismo, por isso algumas
coisas durarem menos e outras mais, aproveitamos muito na evolucdo de conhecimento,
pesquisa, informacgao etc. J4 na lente direita, com a frase “Manipulagdo da midia”, o grupo
demonstra que a midia ainda influencia muito na opinido das pessoas, mesmo com 0S
crescentes aspectos positivos abordados por eles.

Sendo assim, através dessas recontextualizacBes, puderam-se perceber as
transformacbes que estdo ocorrendo no mundo. A sociedade atual € muito complexa,
globalizada e ndo menos na arte e, com isso acontece as expressdes nas varias linguagens,

como foi no caso desta atividade.

CONSIDERACOES FINAIS

Investigar a analise de investigacdo da linguagem verbal e ndo verbal em infograficos
propostos em sala de aula mostrou-se um exercicio proveitoso para compreender a
importancia dos mesmos no contexto midiatico e principalmente, o valor nas praticas
educomunicativas.

A veiculacdo sobre as tematicas dos infograficos permitiu que os discentes tenham
ainda maior acesso as informacGes e 0 seu papel nas criticas sociais, pois 0s significados
produziram representacfes sociais que estdo presentes nos discursos estabelecidos. O carater
ideologico dessas informacdes pode ficar encoberto pela prestacdo de servico caracteristica da
midia. J& os varios modos de linguagens contribuem para esclarecer o publico sobre
problemas atuais. Nos infograficos apresentados nesta pesquisa, é possivel perceber que sdo

facilitadores e permitem a compreensao do assunto veiculado.
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Dessa forma, pode-se afirmar, por meio da analise, que os infograficos auxiliam e
facilitam as préticas educomunicativas, dando aos discentes 0 acesso ao conhecimento

especializado, e\ou global e cultural.
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